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Innovativ termékek a Rémy Laure-tol

A Rémy Laure és a Felicité Kft. Gj szerepl6i
a kozmetikai piacnak. Az aldbbiakban Dr. Ga-
csélyi Krisztinat, a Felicité Kft. tigyvezetjét kér-
dezziik a cég filozéfiajanak, termékeinek ismer-
tetésére.

Dr. Gacsalyi Krisztina: A Felicité csaladi val-
lalkozas, a szépségiparral a kapcsolatom hosz-
szt évekre tekint vissza. Az évtizedes nagyval-
lalati vezeté mult utdn mintegy hdrom éve
dontsttiink dgy, hogy kompromisszumok nél-
kiil, sajat elképzeléseink és fzléstink szerint 1é-
pésrdl 1épésre felépitiink egy néalunk akkor
még ismeretlen professzionélis kozmetikai
brandet, amellyel magdnemberként, néként is
teljesen azonosulni tudok. Talédlkozasunk
a Rémy Laure-ral egy kiilfldi kozmetikai vasa-
ron véletlen és végzetszer(” volt, emellett
vonzénak taléltuk az egylittmikodést a gyar-
téval is. A Rémy Laure egyébként tipikusan
nemzetkozi méarka: négy kontinens 23 orszaga-
ban van piacon. A Rémy Laure a hagyomé-
nyos, minden drasztikus beavatkozdstél men-
tes, de hatékony szépségapolast vallja: egy-
részrél a magas minéségli anyagokra, mésfe-
161 a kozmetikus fejére és kezére épit.
A tudoményos kutatdsok innovativ eredmé-

A Rémy Laure termékek kizarélagos magyarorszagiforgalmazéja:

nyeinek kozmetikai alkalmazdsdban élen jar.
Hatéanyag-divatot nem, csak id6tall6 trende-
ket kdvetiink a kinalattal. Kizarunk mindent,
ami barmilyen szempontbdl révid vagy hosz-
szabb tédvon kockézatos lehet.

Mely termékeitekre szeretnéd leginkabb felhiv-
ni az olvasok figyelmét?

Mindenekel&tt emblematikus termékiinkre,
a kontinentélis iszapra, ezen beliil is a szerves
(peliddikus) valtozatra. Nem taldlkoztam még
egy olyan anyaggal, amely minden bdrtipust
ilyen rovid idé alatt méregtelenitene, felfrissi-
tene, feltdltene a benne rejlé szamtalan értékes
anyaggal, egyben képes volna felkésziteni
a bért a tovabbi hatéanyag-befogadésra.

Igazi kihivast a kozmetika szaméra a sokasodd
évek nyomaival valé kiizdelem jelenti, ebben
hatékony fegyverekkel tamogatjuk a kozmetiku-
sokat. Egyetlen é&llati eredetd hatéanyagunk
alazac DNS (6rokitéanyag) molekuldjanak
alkotérészeit tartalmazd vegylilet (sodium
DNA), amelybdl kialakitott terméksor erés hid-
ratalé jellege mellett hatékony regeneréldszer,
hiszen a sejt az emberi DNS épitékoveként al-
kalmazza azokat. Az anyag egyébként a gybgya-
szatbdl kertilt 4t a kozmetikaba.
Aranctalanitasban kiilonleges innovécié az an-
ti-aging sorozatunk 6t Gj, matrikin molekulékat
tartalmazé terméke, amelyek az arc, ill. specié-
lisan a szem- és széjkornyék apolasét szolgél-
jak. A matrikinek becsapjék a fibroblasztokat,
amelyek az irharéteg rostjait termelik. A csalas
Ggy torténik, hogy a matrikinek pontosan olyan
izenetet adnak a fibroblasztoknak, mint ami-
lyeneket azok a bér természetes eredet( sérii-
lésekor kapnak. E jelek 6sztonzik a fibroblasz-
tokat Gj rostok termelésére, csak most éppen
nem a sériilés gydgyitdsa, hanem a szépség
megGrzése érdekében.

Hogyan alakitjatok ki az egytittmikodést
az egyes szalonokkal?
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Kozmetikusbarat koncepciéban dolgozunk: va-
lamennyi partnertiinket, s a termékeinket alkal-
maz6 szalont |6l ismeriink. Az egylittmdkodés
terjedelme a szalon speciélis igényeihez, ed-
dig nem megoldott probléméihoz igazodik.
Nem alkalmazunk sem kezelési, sem tn. kezd6
egységcsomagokat. Futarszolgalatunk pontos
és dfjtalan. Az ismeretatadast tréningek, nivés
dokumentacidk segitik Néhany héten beliil ke-
riil sor az elsé franciaorszagi tréningtinkre, ezen
a marka legaktivabb hasznéaldi vesznek részt.
Kozos tapasztalatcserére szintén évente egy-
szer, Gsszel, az orszagos Rémy Laure konferen-
cian kertl sor. Szeretnénk, ha a Rémy Laure
kozmetikusok egyre inkdbb szépség-megdbr-
zési tanacsaddként is mikodnének, aktivan
bekapcsolddva vendégeik otthoni bérapolaséa-
ba. Nyilvanvalé ugyanis, hogy haromhetente,
havonta egy-egy kezeléssel nem lehet csodat
tenni: a korral valé kiizdelemben a napi haté-
anyag-bevitel elengedhetetlen. A vendégkor
meggydzéséhez sziikséges ismereteket az igen-
csak gyakorlati szemléletl szalonvezetési tré-
ninglinkon tanftjuk.

A piacon szamtalan brand van jelen. Miért va-
lasszak a kozmetikusok éppen a Rémy Laure-t?

Egy termékcsalad versenyképességének szé-
mos Osszetevdje van: mi a minéség, az egyedi-
ség, a kedvezd drszint és a személyre szabott ki-
szolgélas olyan mixét nydjtjuk, amely barmely
osszehasonlitasban megéllja a helyét. Szalon-
jainkkal a kapcsolatot nem &ruforgalomnak,
hanem partneri egylittmkddésnek tekintjik.
Hasonlé a hasonlénak oriil: az egylittmikodés
akkor sikeres, ha az alkalmazé és a brand stilu-
sa egymasra talal. A mi célkdzonséglink a krea-
tiv, avendég elvarasainak, vagyainak elébe me-
né kozmetikusok csoportja, végsd soron pedig
azok a holgyek, akik hisznek a hagyomanyos-ké-
nyeztetd szépségapoldsban és igénylik a reggel
és este tiikriikkel és tégelyeikkel eltdltott ne-
gyeddra intim, érzéki Gromét.
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